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Giovedi 8 e venerdi 9 marzo appuntamento con il secondo social hackathon

GrandUp: per fare impresa bisogna
sperimentare e¢ sapersi mnovare

CUNEO

nerdi 23 febbraio,
‘ 2 davanti ad un fitto
pubblico ospite del-

lo spazio di coworking
Ping, & stato presentato
GrandUp!, il primo pro-
gramma di accelerazione
territoriale dedicato alla
provincia di Cuneo, pro-
mosso dalla Fondazione
CRC con la partnership
tecnica di SocialFare.
L'evento e stato introdot-
to dal presidente della
Fondazione CRC, Giando-
menico Genta, che ha sot-
tolineato “Per fare impre-
sa e innovare bisogna spe-
rimentare, superando la
paura di sbagliare. Questa
iniziativa ha l'obiettivo di
stimolare la comunita
provinciale e far nascere o
crescere idee di impren-
ditoria che potranno ave-
re un reale impatto socia-
le nel prossimo futuro”
Laura Orestano, Ceo di
SocialFare, Centro per
I'Innovazione Sociale, ha
raccontato come questa
realta, attiva in Piemonte
dal 2013, abbia contribui-
to alla creazione di un
ecosistema capace di pro-
muovere l'innovazione
sociale e di sviluppare so-
luzioni a impatto sociale,
partendo dalle sfide pil
urgenti della contempo-
raneita. “Accelerare le idee
di impresa e creare nuove
opportunita per la provin-
cia di Cuneo: questo
l'obiettivo del programma
GrandUp! e il concetto
che ci ha guidato fin dalla
scelta del nome”.

Durante il suo intervento
Laura Orestano ha anche
presentato la struttura di
GrandUp!, un programma
di accelerazione territo-
riale articolato in 3 fasi.
Social Hackathon, due
event articolati sul format
degli hackathon (dalla
crasi tra hacking - trovare
soluzioni - e marathon),
che mirano a far emerge-
re le sfide del territorio (1°
Social Hackathon | Defi-

niamo le sfide sociali, che

si e svolto sempre vener-
di 23 febbraio presso
I'Open Baladin) e a far
crescere e misurare 1'im-
patto sociale di idee e pro-
gettualita innovative (2°
Social Hackathon | Svi-
luippo di idee a impatto
sociale in programmal’8-
9 marzo 2018, presso
Ping)

GrandUp! Design Your
Impact, percorso per ac-
celerare conoscenza prati-
ca di metodologie e stru-
menti dell'Innovazione
Sociale: 5 moduli (che si
svolgeranno durante i fi-
ne settimana di aprile e
maggio) per ideare, pro-
totipare e testare le pro-
prie soluzioni e trasfor-
marle in opportunita pro-
gettuali e imprenditoriali.
11 percorso si concludera
con un evento di presen-
tazione e

premiazione dei progetti
dal titolo “GrandUp! Op-
portunity Day”.
Foundamenta A#6, pro-

gramma di accelerazione
per startup a impatto so-
ciale: 4 mesi (da settem-
bre 2018 a gennaio 2019)
per sviluppare prodotti,
servizi e modelli che ge-
nerino nuova sostenibilita
economica e siano pronti
al dialogo con gli investi-
tori.

Ma qual & il rapporto tra
sfida sociale ed opportu-
nitd imprenditoriale? A
raccontarlo sono state 3
startup: Satispay, Kalata -
Progetti per fare cultura
(nate in provincia di Cu-
neo) e Italia non profit
(uscita dal programma di
accelerazione d'impresa
Foundamenta di SocialFa-
re). Il racconto delle loro
esperienze ha permesso
di spiegare in maniera
concreta il significato di
“Innovazione Sociale” e il
modo in cui sia possibile
generare nuova economia
ed impatto sociale positi-
vo per le comunita ed i

territori.

“Non ci aspettavamo che
il nostro lavoro avesse un
impatto cosi grande sul
mondo del non profit ita-
liano: permettere a tanti
soggetti ed enti del terzo
settore di conoscere op-
portunita e occasioni di
crescita ha generato e sta
generando un impatto so-
ciale davvero significati-
vo” ha dichiarato Mara
Moioli, cofondatrice di
Italia non profit.

“La nostra azienda & nata
dall'idea di superare il de-
naro contante, offrendo
forme di pagamento mol-
to pitt semplici e veloci.
Oggi ci stiamo accorgen-
do che questo nostro
obiettivo sta iniziando a
spostare le scelte dei con-
sumatori, che orientano i
loro acquisti in funzione
delle modalita di paga-
mento offerte” ha aggiun-
to Alberto Dalmasso, co-
fondatore di Satispay.
“Spesso si sente dire che
le persone non hanno pit
voglia di frequentare i
musei e i teatri, Quello
che abbiamo sperimenta-
to nella nostra attivita & un
po’ differente: esiste una
parte importante di do-
manda insoddisfatta e di

pubblici nuovi che e pos-
sibile intercettare solo gra-
zie a nuove modalita di
fruizione culturale” ha
sottolineato Nicola Fac-
ciotto, cofondatore di Ka-
lata - Progetti per fare cul-

tura.

La serata e poi proseguita
presso I'Open Baladin con
il Social Hackathon, con
la partecipazione di oltre
quaranta persone prove-
nienti anche da Torino,
Asti, Alba, Mondovi, Sa-
luzzo ed altri comuni del-
la provincia. Imprendito-
ri, studenti, artigiani e
progettisti che, divisi su
sei tavoli, si sono confron-
tati sullo stato dell’arte e
hanno provato ad identi-
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ficare le sfide piti urgenti
per il territorio provincia-
le.

Le sfide sociali che hanno

saputo evidenziare rap-
presentano alcuni spunti
di opportunita per la pro-
vincia di Cuneo da cui far-
si ispirare per sviluppare
e idee che si potranno
candidare al 2° Social
Hackathon |“Sviluppo di
idee a impatto sociale”
(candidature aperte fino a
lunedi 5 marzo:
http://www.gran-
dup.org/social-hackat-
hon.html) e si articolano
in 6 ambiti.

Ambiente. Favorire la

mobilita sostenibile su
tutto il territorio provin-
ciale con particolare at-
tenzione ai territori mag-
giormente disagiati. Favo-
rire lo sviluppo e 'appli-
cazione di tecnologie in-
novative per ridurre lo
sfruttamento del suolo
(conseguenza dell'agricol-
tura intensiva) e per otti-
mizzare la produzione e
distribuzione del prodot-
ti agricoli.

Cultura. Sviluppare e im-
plementare strumenti e
linguaggi per il coinvolgi-
mento e l'accesso all'offer-
ta culturale di pubblici

ampi ed eterogenei. Fa-
vorire una comunicazio-
ne unitaria e aggiornata
dell'offerta culturale loca-
le.

Turismo. Supportare lo
sviluppo di un’identita tu-
ristica unitaria della pro-
vincia di Cuneo, a suppor-
to di un'offerta oggi anco-
ra frammentata. Suppor-
tare lo sviluppo di compe-
tenze contemporanee che
favoriscano l'accesso a ri-
sorse finanziarie locali,
nazionali ed europee.

Welfare. Promuovere e
implementare misure di
welfare aziendale nelle
PMI e nelle grandi im-
prese. Supportare la dif-
fusione e 'implementa-
zione di servizi di welfa-
re con particolare atten-
zione alle comunita
montane.

Benessere. Supportare
lo sviluppo di servizi di
qualita a sostegno
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dell’invecchiamento atti-
vo e dignitoso. Trasfor-
mare progetti di integra-
zione in opportunita di
interazione con il territo-
rio. Potenziare e diffon-

dere la cultura del cibo
come elemento chiave
per la salute.
Educazione. Creare e im-
plementare attivita e ini-
ziative scolastiche e post-
scolastiche di qualita, mi-
rate alla valorizzazione
del talento individuale
degli studenti. Sviluppa-
re e offrire attivita e stru-
menti/linguaggi contem-
poranei a supporto della
formazione digitale, lin-
guistica, sportiva degli in-
segnati.

«Un’economia di sistema capace di promuovere I'innovazione
sociale e di sviluppare soluzioni a impatto sociale
partendo dalle sfide pit urgenti della contemporaneita»

Il simbolo di GrandUp
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